Con formazione e missioni
produzione oltre i confini

e Camere di commercio
Lcontribuisconoa.lla promo- |

zione delle imprese sui .
mercati internazionali attraver- |
SO numerose azioni: organizza- |
zione di missioni commerciali, |
accesso a iniziative e program- -
mi comunitari, realizzazione di |
accordi internazionali, assisten- -
zaper l'attrazione diinvestimen- .

ti diretti, promozione di accord
tecnico-produttivi € commer

ciali con 'estero, supporto per |
I'acquisizione e cessione dibre- |

vetti e licenze.

Nelle principalisedidelle Ca- |

no cosi ampliatoipropriorizzon-
ti diriferimento».

macameraleitaliano hacomples-
sivamente investito oltre 87 mi-
lioni di euro per favorire l'inter-
nazionalizzazione delle impre-

sia con interventi a supporto di
missioni imprenditoriali realiz-
zate dalle Camere di commercio
stesse. Il programmasi & articola-
to in 1.7704niziative in 81 diversi
Paesi. Secondo una geografia
- dell'export quanto mai varia: afa-
re la parte del leone ¢ la Germa-

mere di commercioitaliane e at- |

tiva la rete Enterprise Europe :
Network dellaCommissione eu- |
ropea che permette alle aziende |

di ricevere le informazioni ne- |

cessarie per investire all'estero,
inserirsi nei mercati stranieri e |
accedere ai servizi e ai finanzia- |
menti messi a disposizigne da |

Unioncamere.

Un supporto che &soprattutto .
di tipo informativo: «L'interna- -
zionalizzazione & uno dei temi |
su cui ci stiamo impegnando in :
modo particolare, cercando di |
coinvolgere quante pilt aziende :
possibili - sottolinea Ferruccio :
Dardanello, presidente di Union- .
camere -. Da una nostra indagi-
ne & emerso come esistono 72mi- |
laimprese che avrebbero potuto |
fare export ma non si affacciano |
sui mercati esteri per mancanza |
di condscenza delle opportunita -
che offre il mercato, scarse risor- -

seeconomiche enecessitadiave-
re piticoraggio. Nel2013 sonoan-

date sui mercati stranieri, con il. .
nostro aiuto, 3mila Pmi che han-

Il numero di iniziative Unioncamere

Germania |
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Durantel'ultimo anno, il siste- |

se, sia con iniziative di sistema
i re (+14,9%) e nel turismo
. (+8,29). Quanto alle tipologie, il
' 2013faregistrareun maggiore di-
{ namismo nel sostegno alle mis-
: sioni di outgoing, di confronto

' nia (con 127 iniziative), seguita
- da Russia, Cina, Francia, India,
Emirati Arabi, Brasile e Turchia, |
. con una crescita anche rispetto
 all'anno precedente. Guardando
 ai singoli settori rispetto al 2012
. sonocresciuteinmodo particola-

rele iniziative nell'agroalimenta-

con le istituzioni dei Paesi esteri

(+33,39%) e alla partecipazione fie- |
- ristica (+36,2%).

Ma come si traduce concreta-

. mente l'assistenza che Unionca-
- mere offre alle imprese italiane?
| «Innanzitutto facciamo forma- |
. zione per una nuova cultura |
. dell'internazionalizzazione, of-
. frendosupporto, attraversolare-
. te delle 8o Camere di commer-
 cio italiane all'estero, alle nostre
i aziende presentisui mercatistra-
. nieri - spiega Ferruccio Darda-
- nello-.Incentiviamo moltolaco-
' noscenza del brand "made in
' Ttaly” conlapartecipazione a fie-
. re e con politiche mirate, anche

in collaborazione conl'Ice».
Le imprese possono ottenere

! facilmente informazioni non so-
- lo rivolgendosi direttamente al-
. le sedi delle Camere di commer-
i cio,maanche consultandoil ser-
- vizio Worldpass (www.worl-
- ¢ dpass.it), lo sportello informati-
- vo online che offre dati sui mer-
' cati esteri, sulle iniziative per le
' impreseeiriferimentideglispor-
- © tellipresenti sul territorio.
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